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Trocas comerciais com

As relagbes econdmicas entre
Polénia e Portugal estao bem
vivas e tém um forte potencial
de CrCSCiantO. Esta é a
opiniao conjunta de Joao Bris
Jorge e Wojciech Baczynski,
presidente e diretor-geral,
respetivamente, da PPCC —
CAmara de Comércio Poldnia-
Portugal.

A Polénia ¢ hoje o 10° cliente
de Portugal no mundo e ocupa
2 132 posi¢ao como fornecedor.
Em 2019 as trocas comerciais
entre os dois paises chegaram
10 recorde de dois mil milhoes
de euros e mais de 250 mil
polacos visitaram Portugal.
Jodo Brds Jorge e Wojciech
Baczynski salientam a
necessidade da presenga direta
e fisica nos dois paises, para o
aprofundamento das relagoes
criativas e competitivas.

Vida Econémica - Qual tem sido a
evolugcdo das trocas comerciais entre
Portugal e a Polénia?

Wojciech Baczynski - As trocas comer-
ciais entre ambos os paises foram bastante
incrementadas, facilitadas e beneficiadas
pela entrada na Polénia na Unido Euro-
peia em 2004, o que permitiu a aboli¢do
de todas as restrigdes quantitativas e nao
carifdrias a ambos os paises. Em 2019 as
crocas comerciais entre Portugal e Polénia
chegaram ao recorde de 2 mil milhoes de
euros, segundo dados polacos. De modo
seral, a Polénia tem tido saldo positivo nas
relagbes comerciais e duplicou as suas ex-
portagdes para Portugal desde 2013. E in-
ceressante sublinhar que mesmo em 2020

1 Polénia conseguiu aumentar as suas ex-
portagdes a Portugal

a Polonia

Joao Bris Jorge, presidente da PPCC, e Wojciech Baczynski, director-geral da PPCC, defendem o incremento da presenga fisica e direta dos inventores.

com queijos, carnes e outros itens polacos,
tanto na visao de agoes “in-and-out” como
em alguns casos, presen¢a mais duradoura.

VE - Em que setores de atividade
existe maior potencial de aumento do
comércio entre os dois paises?

WB - De lado de exportagio portugue-
sa, sem ddvida em mdquinas e aparelhos,
inddstria quimica, minerais ¢ minérios,
tal como alimentos e vinhos. Exportado-
res portugueses devem estar cientes, que a
Poldnia estd entre os cinco maiores forne-
cedores mundiais da Alemanha. Por outro
lado, os hdbitos de consumo na Poldnia
seguem cada vez mais padrdes internacio-
nais, o que, ainda por cima, ¢ fomentado
pelos constantes aumentos de trocas em
turismo, observados antes da pandemia.

Portugal é um dos destinos
preferidos dos turistas polacos

VE - Quais sdo as principais inicia-
tivas da Camara de Comércio Poldnia-
-Portugal?

Joao Brids Jorge - A PPCC funciona nos

dois mercados desde

em 9%. Os principais
produtos  exportados
de Portugal para a Po-
6nia s3o automdveis
e suas partes, pastas
quimicas de madeira,

A Jerénimo Martins
é lider de mercado de
retalho polaco

2008, tendo sido fun-
dada pelos maiores in-
vestidores  portugue-
ses na Polénia e um
grupo de empresas
polacas. Somos uma

vinhos, moldes, fios e
cabos, equipamentos
pneumdticos, calgado e medicamentos.
Hoje em dia a Poldnia é jd o 10° cliente de
Portugal no mundo, e ocupa a 132 posicao
como fornecedor.

VE - A presenca do grupo Jerénimo
Martins na Polénia favorece a exporta-
cdo de produtos alimentares portugue-
ses e a importacdo de produtos pola-
cos?

WB - A Jerénimo Martins tem feito
rrabalho fantdstico na Polénia, e, como
sabemos, ¢ o lider de mercado de retalho,
aplicando a sua visdo estratégica e ajustan-
do-se & realidade de mercado polaco de
forma constante. Ao longo dos anos, ob-
viamente houve sinergias muito positivas
para exportadores portugueses e polacos
que cooperam com a Jerénimo Martins,
ranto na Polénia com vinhos, azeites, café,
queijos portugueses, como em Portugal,

cAmara  plenamente

profissionalizada, com
equipa de especialistas e uma vasta rede de
representantes regionais espalhados pelas
maiores cidades de Portugal ¢ Polénia. Em
Portugal temos seis representantes situados
em Lisboa, no Porto, em Leiria, em Faro,
no Alentejo e na Madeira, que prestam todo
o apoio solicitado as empresas portuguesas
interessadas no mercado polaco.

Anualmente, organizamos conferéncias
sobre os nossos dois mercados, como GO
POLAND e “Doing Business: Portugal,
Spain and Brazil”, bem como vdrios semi-
ndrios temdticos promovido sem conjunto
COMm OSNOSSOSparceiros € as empresas asso-
ciadas.

O nosso maior evento anual é a Semana
Portuguesa “Flavours of Portugal”, que ¢é
um instrumento util de prospeg¢io do mer-
cado por parte de empresas portuguesas
doaramos alimentar, bebidas e vinho. Por
outro lado, realizamos vérias ac¢oes de pro-

mogio de vinho portugués, em cooperagio
estratégica com a Viniportugal, incluindo o
“Grand Tasting” anual em Varsovia, reali-
zado anualmente no outono. Para as PME
portuguesas de todos os setores econémicos
realizamos missdes empresariais, presenciais
e virtuais, que lhes permitem fazer uma fo-
calizada prospegao no mercado polaco e ter
reunibes com potenciais parceiros com apoio
profissional ¢ know-how da nossa equipa.
Sugerimos uma consulta mais detalhada dos
nossos servigos, apresentada na nossa pdgina:
http://ppec.pl/pt/servicos-ppec.

VE - Existe um interesse crescente do
mercado polaco pelo turismo em Por-
tugal?

JBJ - Em 2019, mais de 250 mil pola-
cos visitaram Portugal, que ¢ um dos des-
tinos preferidos dos turistas polacos. Nos
ultimos anos o numero de turistas polacos
cresceu em volta de 15-20% ano ao ano.
Acreditamos que os
fluxos possam regres-

VE - A pandemia tem criado grandes
dificuldades, mas também abre novas
oportunidades através da cooperacao
entre empresas portuguesas e polacas?

JBJ - As relagbes comerciais assentam
numa excelente e duradoura experiéncia
e colaboragio sustentdvel entre os agentes
econdmicos de ambos paises. Podemos ob-
servar que as trocas comerciais em 2020 ti-
veram desempenho bom, mesmo apesar de
as exportagdes portuguesas para a Polénia
diminufrem, mas apenas em 6%. Em ter-
mos de investimento portugués recente na
Poldnia, podemos referir a compra de Eu-
robank pelo Bank Millennium, a aquisi¢io
da Masterchem pela Logoplaste, a aquisi-
¢do da Paytel pela SIBS e o investimento
“greenfield” da RTE na drea de produgio
de bicicletas. Por outro lado, comegam a
surgir investimentos mais significativos de
empresas polacas em Portugal, como, por
exemplo, aquisi¢cdes da Asseco e da Ste-

mlab polaca. Existem
certamente  nichos,

sar a este nivel assim
que o turismo mun-

onde recomendamos
entrar em contac-

dial voltar a funcionar. ~ Mais de 250 mil pOlaCOS to com a PPCC ou
Ali':is, a PPCC contri- visitaram Portugal em através de seus asso-
bui para o aumento ciados especializados
destes fluxos através 2019 em consultoria de

de séries de workshops

negécios. Ambos os

que organizamos cada
novembro na Poldnia,
em cooperagdo com Turismo de Portugal,
dando a oportunidade aos agentes turisticos
“incoming” de Portugal de conversar com
agéncias e DMC polacas. A préxima quin-
ta edi¢do do Workshop Turistico para pro-
fissionais serd organizada nos dias 22, 24 ¢
25 de novembro de 2021. O objetivo do
Workshop ¢ promover a oferta turistica de
Portugal e paises de lingua portuguesa (Bra-
sil, Angola, Mogambique, Cabo Verde), dire-
cionada a Operadores Turisticos e Casas de
Incentivo na Polénia e Republica Checa.

Ao longo dos dltimos anos, com a in-
trodugio de voos diretos entre a Poldnia,
Portugal e Republica Checa e Portugal,
a atratividade de Portugal como destino
turfstico tem vindo a crescer bastante no
mercado da Europa Central. Este facto
leva & necessidade de ampliar a oferta tu-
ristica tanto para clientes individuais como
para empresas, bem como a oferta temdti-
ca dedicada a segmentos definidos de con-
sumidores (viagens de incentivos, despor-
tivas, religiosas e enoturismo).

mercados, hoje em
dia, necessitam cada
vez mais de presenca direta e fisica, para
o aprofundamento das relagbes criativas e
competitivas.

VE - Tem havido um investimento
significativo de grandes empresas por-
tuguesas na Polénia. As PME portugue-
sas também devem apostar no mercado
polaco?

JBJ -Sem duvida, quem entrou no pe-
riodo de ultimos 25 anos beneficia j& da
presenca direta no mercado, resultante da
experiéncia e do profundo conhecimento
das suas necessidades e realidades. O mer-
cado polaco necessita de adaptagdo a sua
realidade, mas, por outro lado, consegue
aportar lucros significativos, provenientes
quer do funcionamento no mercado inter-
no polaco quer da sinergia com mercados
vizinhos. Aconselhamos sempre as empre-
sas portuguesas, mesmo as PME, de rea-
lizar um profundo trabalho de prospecao,
que constituird uma base para a estrutura-
¢do das suas relagdes contratuais no comér-
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atingem dois mil milhoes

de euros

Workshop Turistico para
profissionais agendado para
22, 24 e 25 de novembro

cio e distribui¢do e ter uma boa preparagio
para as negociagdes com os parceiros po-
lacos. A presenga mais sélida no mercado,
que requer um investimento de capital em
termos de presenga direta, exige um en-
volvimento maior, por exemplo, através
de contratagio primeiro de “staff” polaco.
A Polénia com o seu mercado doméstico
em evolu¢io e populagio de mais de 38
milhdes com crescente poder de compra,
¢ por si s6 muito interessante, mas vale a
pena sublinhar também a sua localizacio e
o facto de que a Polénia faz fronteira com
sete paises e tem feito trabalho notdvel em
termos de desenvolvimento de infraestru-
turas que facilitam o comércio transfron-
teirio. Tal como Portugal pode ser visto
como facilitador de negdcios nos paises da
lingua portuguesa, a Poldnia pode consti-
tuir uma plataforma de distribuic¢io para a
regido da Europa Central.

Portugal

Alentejo

Bruno Valverde Cota
Optimistic
bruno.cota@optimistic.pt
http://www.optimistic.pt

Leiria

Marta Ribeiro

indice ICT & Management
marta.ribeiro@indice-
consultores.pt
http://www.indice-
consultores.pt

Madeira

José da Silva

Vershold Solutions
jose.silva@versholdsolutions.com
http:///www.vershold.com

Faro

Eduardo Serra Jorge

Eduardo Serra Jorge & Maria

José Garcia - Sociedade de
Advogados
esjorge@esjmjgadvogados.com
http://www.esjmjgadvogados.com

Lizbona

Nelson Raposo Bernardo

Raposo Bernardo
nrbernardo@raposobernardo.com
http://www.raposobernardo.com

Porto

Danuta Kondek

Funktor - Consultoria, Lda
danuta.kondek@gmail.com
http://http://www.funktor.eu/
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lfos e criangas

OFERTA DE 1 SESSAO DE ART OF SWIMMING

A pensar na chegada do verdo e nas agradaveis

idas a piscina/praia.

HOLMESPLACE.PT
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